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Resumo 
Introdução: Pesquisas em canais digitais sobre o interesse de brasileiros em diferentes áreas da saúde bucal e estética dentária são 
relevantes. Objetivo: Este estudo usou a plataforma de busca Google Trends® (GT) a fim de realizar uma revisão para análise sobre dez 
tópicos importantes para a Odontologia no Brasil. Métodos: A busca foi organizada com palavras chaves relacionadas a estética dentária/facial 
(A) e saúde bucal (B). Os tópicos foram pesquisados individualmente por meio do índice de volume de pesquisa (IVP). Os dados quantitativos 
foram submetidos a teste de normalidade e adotado índice de significância de 0.05. Resultados: Os principais resultados indicaram que, no 
grupo A, clareamento dentário é o termo mais analisado, apresentando diferença significativa na comparação com os demais termos: lente de 
contato dental, faceta dental, harmonização facial e preenchimento labial, p<0,05. Para o grupo B: saúde bucal e herpes oral foram os termos 
mais avaliados, não apresentando diferença significativa entre si, p>0,05. Destacou-se que houve um maior IVP para unitermos relacionados a 
estética dentária/face nos últimos anos (2016-2019), p<0,05, todavia o Grupo B  demonstrou menor variação (IVP) no mesmo período. 
Conclusão: Houve um aumento expressivo no uso de unitermos relacionados ao Grupo A nos últimos anos na plataforma GT e uma tendência 
de manutenção para os unitermos de saúde bucal.  Torna-se importante que políticas de ensino em Odontologia contemplem o interesse da 
comunidade e valorizem a transmissão e conscientização de informações corretas em Odontologia para o desenvolvimento de uma boa prática 
de atendimento clínico na comunidade.  
Descritores: Saúde Bucal; Estética; Odontologia. 

Abstract 
Introduction: Researchs on digital channels about the interest of brazilians in different areas of oral health and dental aesthetics 
are relevant. Objective: This study used Google Trends © (GT) plataform search to conduct a review to analyze ten important 
topics for dentistry in Brazil. The search was organized with keywords related to dental/facial aesthetics (A) and oral health (B). 
Methods: The topics were searched individually using the search volume index (SVI). Quantitative data were subjected to a 
normality test and a significance index of 0.05 was adopted. Results: The main results indicated that, in group A, tooth whitening 
is the most analyzed term, presenting a significant difference in comparison with the other terms: dental contact lens, dental 
facets (Ceramic Laminate Veneer), facial harmonization, and lip filling, p <0.05. For group B: oral health and Oral Herpes was 
the most evaluated terms, with no significant difference between them, p> 0.05. It was highlighted that there was a higher SVI 
for terms related to dental aesthetics/face in recent years (2016-2019), p <0.05, however  Group B  showed less variation (SVI) 
in the same period. Conclusions: There has been a significant increase in the use of keywords related to Group A in recent 
years at GT platform and a maintenance trend for oral health keywords. Teaching policies in Dentistry must contemplate the 
interest of the community and value the transmission and awareness of correct information in Dentistry for the development of 
good clinical care practice in the community. 
Descriptors: Oral Health; Aesthetics; Dentistry. 
Resumen 
Introducción: Es relevante la investigación en canales digitales sobre el interés de los brasileños en diferentes áreas de la salud bucal y la 
estética dental. Objetivo: Este estudio utilizó la plataforma de búsqueda Google Trends® (GT) para realizar una revisión para el análisis de diez 
temas importantes para la odontología en Brasil. Métodos: La búsqueda se organizó con palabras claves relacionadas con la estética 
dental/facial (A) y la salud bucal (B). Los temas se buscaron individualmente utilizando el índice de volumen de búsqueda (IVP). Los datos 
cuantitativos se sometieron a una prueba de normalidad y se adoptó un índice de significancia de 0.05. Resultados: Los principales resultados 
indicaron que, en el grupo A, blanqueamiento dental es el término más analizado, presentando una diferencia significativa con los demás 
términos: lente de contacto dental, carilla dental, armonización facial y relleno de labios, p <0.05. Para el grupo B: salud bucal y Herpes Bucal 
fueron los términos más evaluados, sin diferencia significativa entre ellos, p> 0.05. Se destacó que hubo un IVP más alto para términos 
relacionados con estética dental/rostro en los últimos años (2016-2019), p <0.05, sin embargo el Grupo B mostró menor variación (IVP) en el 
mismo período. Conclusión: Hubo un aumento significativo en el uso de estética dental y facial en los últimos años en la plataforma GT y una 
tendencia de mantenimiento para los términos de salud bucal. Es importante que las políticas docentes en Odontología contemplen el interés 
de la comunidad y valoren la transmisión y sensibilización de información correcta en Odontología para el desarrollo de una buena práctica de 
atención clínica en la comunidad. 
Descriptores: Salud Bucal; Estética; Odontología. 
 

INTRODUÇÃO 

Atualmente, diversos trabalhos de 
revisão sistemática (RS) têm sido publicados 

sobre temas de importância para a Odontologia. 
Estes estudos reúnem evidência científica sobre 
questões da prática clínica e auxiliam o 
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profissional a tomar a melhor decisão para o 
atendimento do paciente1-3. O impacto destes 
estudos de RS está relacionado aos 
profissionais da área de saúde e pesquisadores 
das diferentes especialidades, os quais se 
baseiam em  estudos secundários para o 
desenvolvimento de protocolos de atendimento 
clínico ou aperfeiçoamento das pesquisas. 

Todavia, mais recentemente, começou a 
se verificar a importância de uma análise dos 
temas que a sociedade manifesta interesse nos 
pincipais canais digitais e bases públicas de 
informações, como por exemplo, o uso das 
plataformas Google®, Instagram®, Facebook®, 
YouTube®4-6. A perspectiva de analisar o 
conteúdo que está sendo pesquisado pela 
população em bases de dados, torna-se muito 
relevante, uma vez que permite aos 
professores, profissionais e gestores envolvidos 
na prática e no ensino superior, direcionar ou 
corrigir conceitos que estão sendo divulgados 
na mídia. 

Neste contexto, foi possível analisar o 
nível de interesse de usuários do Google® na 
América do Sul e outras regiões em relação a 
cárie dentária e suas manifestações, mostrando 
a necessidade de uma melhor conscientização 
da população, quanto a importância dos 
cuidados básicos e preventivos6. Outra 
pesquisa indicou que o uso de dados oriundos 
da internet poderia facilitar o estabelecimento de 
uma melhor compreensão das necessidades da 
população para a Odontologia, uma vez que o 
consumo de informações odontológicas é 
crescente e não necessariamente está 
relacionada a cárie dentária não tratada5.  

As pesquisas conduzidas avaliando o 
acesso destas informações pela população são 
amplas. Um estudo, por exemplo, avaliou a 
qualidade de informações relacionadas a 
fluoretação de água e utilizou termos também 
oriundos do Google Trends® (GT), os autores 
indicaram que há informações relevantes, mas 
não adequadamente referenciadas, faltando 
transparência na abordagem do assunto em 
alguns sites 7.  De fato, nem sempre os 
conteúdos postados ocorrem de forma 
adequada, sendo que as informações geradas 
nestas bases de dados pode não apresentar um 
adequado nível  educacional. Uma análise da 
plataforma YouTube® para um tema específico 
de ortodontia, envolvendo a pesquisa de 124 
vídeos da área constatou que os vídeos 
estavam incompletos para uma melhor 
compreensão do procedimento clínico8. 

Por outro lado, o uso da ferramenta GT 
pode atuar como um monitoramento em saúde. 
Um estudo recente também identificou dados de 

incidência da gripe  Influenza na plataforma 
para verificação e comparação com dados do 
Sistema Nacional de Vigilância Sanitária da 
Argentina. A pesquisa apontou a utilidade 
benéfica no uso deste sistema para auxiliar na 
vigilância desta gripe 9. Outra análise ampla, 
envolvendo diferentes países, caracterizou o 
interesse em informações sobre dor dentária em 
usuários do Google em diferentes países 
incluindo o Brasil. Observou-se um interesse 
crescente dos usuários em tópicos relacionados 
a dor dentária, independentemente, do país e 
da estação do ano, podendo as ferramentas 
disponíveis on-line atuarem para complementar 
os dados e permitir estratégias de saúde para 
prevenção e controle de dor dentária10. 

A literatura é escassa de estudos 
relacionados a análise do interesse da 
população em aspectos de Estética Dental e 
Estética Facial. Portanto, a viabilização de uma 
pesquisa considerando diferentes palavras 
chaves relacionadas a estética, assim como 
saúde bucal é de grande relevância para o 
conhecimento do interesse da sociedade atual.  
Logo, este estudo teve como objetivo reunir 
dados quantitativos das principais informações 
acessadas pela população brasileira na 
plataforma GT, permitindo mapear o interesse 
da comunidade relacionada a estética dentária e 
saúde bucal nos últimos anos. A hipótese nula 
formulada foi a de que não haveria diferença no 
padrão de buscas para os diferentes unitermos 
avaliados nos grupos A e B.  
MATERIAL E MÉTODO 

o Delineamento experimental 
Este estudo foi delineado conforme 

pesquisas publicadas, que utilizaram a 
plataforma Google Trends® (GT) a fim de 
coletar informações para comparação de 
variáveis em diferentes áreas5,6,9. 
o Amostra 

Os dados obtidos da população 
brasileira pela plataforma GT para avaliar 
estética dentária e facial (Grupo A), assim como 
unitermos relacionados a saúde bucal (Grupo B) 
foram direcionados para uma avaliação 
minuciosa pelos integrantes da pesquisa. A 
busca com dados retrospectivos foi conduzida 
referente aos anos de 2016 a 2020. O período 
escolhido foi identificado para possíveis 
palavras que estão atualmente sendo utilizadas 
no contexto da reabilitação oral e estética facial.  
o Volume de dados acessados 

Os dados de volume de pesquisa foram 
acessados a partir de agosto de 2019 para a 
realização da coleta de dados, com o objetivo 
de geração do índice de volume de pesquisa 
(IVP). Os respectivos unitermos utilizados são 
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apresentados no quadro 1 e foram acessados 
para coletar a quantidade de acessos a temas 
relacionados aos unitermos. 

 

Quadro 1 – Unitermos para a pesquisa na base de dados. 
Grupo A Grupo B 

Clareamento dental Cárie dentária 

Lentes de contato dental Higiene oral 

Preenchimento labial Herpes oral 

Harmonização facial Câncer bucal 

Faceta dental Saúde bucal 
 

Os índice de volume de pesquisas para 
cada unitermos foram obtidos ao longo do 
período e comparou-se os diferentes unitermos 
entre si. Neste aspecto, a base de dados 
Google ® atribui um score, em que um máximo 
valor de busca por tema e tempo relacionado 
gera uma pontuação de 0 a 100. Esta 
pontuação de acesso na base de dados 
também é calculada por meio de um algoritmo 
como descrito em estudo anterior5.  
o Procedimento de coleta dos dados 

A busca foi delineada considerando 
somente o Brasil e unitermos na língua 
portuguesa (Quadro 1) no período de 
01/01/2016 a 13/08/2020, gerando-se um 
gráfico e dados em planilha para comparação 
do volume de pesquisa (0 a 100) no período 
considerado (4,6 anos) conforme figura 1 
demonstrativa para o termo: Harmonização 
facial.  

 

 
Figura 1: Procedimento utilizado para coleta de dados na 
Plataforma Google Trends ®, exemplo utilizado para a busca da 
palavra Harmonização facial. 
 

o Análise dos dados coletados e resultados 
Os dados provenientes da base de 

dados foram organizados em tabela no formato 
Excel (Microsoft Office Excel, Redmond, WA, 
Estados Unidos) e submetidos ao software 
SigmaPlot (SigmaPlot, San Jose, CA, EUA) 
versão 12.3 e analisados em relação à 
distribuição normal e, posteriormente, foi 
adotado duas análises de variância a dois 
fatores (Variáveis: Grupo de unitermos e tempo) 
e pós teste de Tukey para análises das 
diferenças entre grupos, analisando-se 
isoladamente os grupos A (Estética facial) e 
grupo B (Saúde bucal).  

O nível de significância considerado de 
0,05 foi aplicado a todas as análises. Os 
resultados também foram apresentados em 
gráficos para comparação entre os unitermos 
conforme estudos anteriores da área6,9,10. 
RESULTADOS 

Na comparação realizada entre os 
diferentes unitermos utilizados no grupo A, 
observou-se que a palavra “clareamento dental” 
possui índice de busca acima de 50% em quase 
todo o período analisado e ainda um aumento 
crescente no último ano. Em relação ao uso das 
palavras relacionadas a estética dentária e 
reabilitação oral com lentes de contato e faceta 
dental, observou-se um aumento com 
oscilações ao longo do período, mas também 
uma busca expressiva. Por fim, harmonização 
facial e preenchimento são unitermos com 
aumento mais importantes, principalmente, no 
último ano (2019-2020), com destaque para 
harmonização facial, conforme a figura 2.  

Por outro lado, a análise do grupo B com 
unitermos relacionados a saúde bucal indicou 
que os unitermos cárie dentária, higiene oral, 
herpes oral, saúde bucal apresentaram índices 
com oscilações, mas sempre apresentando 
picos acima de 50% ao longo do período, com 
exceção do termo câncer bucal que apresentou 
algumas variações menores abaixo de 50%. Os 
unitermos herpes oral e saúde bucal 
apresentaram índices com oscilações acima de 
50% mais frequentemente, quando comparado 
aos demais, conforme figura 2. 

 

 
 

Figura 2: Unitermos utilizados na pesquisa na base de dados 
Google Trends ® e variações no período de 2016-2020. 
 

Comparação dos diferentes unitermos da pesquisa no Google Trends® (2016-2020) Google Trends 

    Google Trends   Pesquisar  
País 

Período Considerado 

Unitermos da Pesquisa 

Acesso à planilha de 
dados 

Escore considerado de 0 a 100 

Período Analisado 

Linha indicando 50% 

Clareamento dental 

Harmonização Facial 

Lentes de contato dental 

Preenchimento labial 

Harmonização facial 

Faceta dental Saúde bucal 

Câncer bucal 

Herpes Oral 

Higiene Oral 

Cárie dentária 
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Em uma busca específica das palavras 
relacionadas a estética facial, o unitermo 
clareamento dental apresenta os índices mais 
elevados ao longo de todo o período e 
apresenta diferença significativa, quando 
comparado aos demais (p<0,05), sendo seguido 
pelos unitermos lente de contato dental e faceta 
dental. Todos os unitermos apresentaram 
diferença significativa entre si (p<0,05), 
conforme figura 3.  

 
 

Figura 3: Análise do grupo A de palavras consideradas para 
estética facial e dentária. Letras diferentes maiúsculas indicaram 
diferença significativa (p<0,05).  
 

Em uma análise considerando os 
unitermos de saúde bucal, observou-se que as 
palavras saúde bucal e herpes oral foram os 
unitermos mais acessados na bases de dados e 
não apresentaram diferença significativa entre si 
(p>0,05). Na sequência, observou-se as 
palavras higiene oral, cárie dentária e câncer 
bucal, sendo que estas palavras apresentaram 
diferença significativa na comparação com os 
demais grupos (p<0,05), conforme figura 4.  
 

 
Figura 4:- Análise do grupo B de palavras consideradas para 
saúde bucal. Letras maiúsculas diferentes  indicaram diferença 
significativa (p<0,05), letras iguais maiúsculas indicaram que não 
houve diferença significativa (p>0,05: A, A). 
 

Considerando os diferentes anos 
avaliados, observou-se que para o grupo A 
houve um aumento considerável entre os 
diferentes anos em todos os períodos 

considerados, sendo que houve diferença 
significativa na comparação entre todos os anos 
(2016, 2017, 2018 – p<0,05), com exceção na 
comparação de 2019 e 2020 (p>0,05), 
demonstrando um aumento ao longo dos anos e 
estabilização no último período, conforme figura 
5. Por outro lado, no grupo B houve oscilações 
no período, com queda em 2017 e aumento até 
2019, inclusive somente houve diferença 
significativa na comparação entre os anos de 
2017 e 2019 (p<0,05), posteriormente, com 
redução novamente no IVP, demonstrando um 
equilíbrio para os tópicos, conforme figura 5.  

 

 
Figura 5: Análise do tempo em cada grupo de palavras. Grupo A 
todos os anos apresentaram diferença significativa entre si 
(p<0,05) com exceção na comparação de 2019 e 2020 (p>0,05). 
No grupo B somente houve diferença significativa na comparação 
de 2017 vs. 2019 (p<0,05), os demais anos não apresentaram 
diferença significativa (p>0,05). 
 

DISCUSSÃO 
 

A hipótese nula formulada sobre a 
similaridade no padrão das buscas 
relacionadas aos dois grupos de palavras 
(saúde bucal e estética dentária e facial) foi 
recusada, uma vez que houve diferenças ao se 
analisar o perfil das buscas nos dois diferentes 
grupos considerando os anos avaliados.  

De uma forma geral, as palavras 
relacionadas a saúde bucal indicaram uma 
predominância de busca neste período com 
um IVP acima de 50%, isto tem demonstrado 
um resultado favorável para a busca destes 
assuntos no Brasil e, já foi verificado em 
pesquisa anterior sobre a influência dos termos 
“cárie dentária” e “dor dentária” na América do 
Sul e diferentes países6. Em um estudo amplo 
que analisou a plataforma GT de 2004 a 2017, 
Cruvinel et al.6 observaram a possibilidade de 
redução no interesse das buscas em situações 
em que poderia existir uma demanda estável 
de conhecimento sobre saúde bucal. Além 
disso, foi relatado que há diversas variáveis 
que podem interagir na resposta da busca 
destes itens relacionados a saúde bucal como 
o acesso à informação, nível de educação das 

Palavras selecionadas: área de estética facial 

Diferentes palavras analisadas 
Grupo A 
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90 

80 

70 

60 

50 

40 

30 

20 

10 

0 

IV
P

 

Palavras selecionadas: área de saúde bucal 

70 

60 

50 

40 

30 

20 

10 

0 

IV
P

 

Diferentes palavras analisadas 
Grupo B 

Sáude Bucal Herpes Oral Cárie Higiene Oral Câncer Bucal 

Efeito ao longo dos anos para as diferentes palavras analisadas 

IV
P

 



Arch Health Invest (2022)11(1):1-7                                                                                                                                      © 2022 - ISSN 2317-3009 

http://doi.org/10.21270/archi.v11i1.5336  

  Arch Health Invest 11(1) 2022 
5 

pessoas regionalmente e o conhecimento 
prévio em saúde bucal. Isto pode explicar 
variações e algumas reduções no padrão de 
busca observadas nos diferentes anos 
avaliados. 

Os unitermos escolhidos para o grupo 
de palavras em saúde bucal, mostraram 
aspectos importantes de buscas usuais da 
comunidade. Semelhantemente, em uma 
estudo recentemente realizado, o unitermo 
“câncer oral” foi avaliado na plataforma GT 
indicando uma relevância mundial nas 
pesquisas realizadas. Os autores indicaram 
também a existência de outros padrões de 
buscas para “câncer de língua”, ”úlcera de 
boca”, “sinais e sintomas”4. Apesar de ter sido 
realizado em contexto mundial, Patthi et al.4, 
avaliaram de 2004 a 2016 vários unitermos no 
GT e indicaram que o termo “gengivite” foi a 
palavra com maior busca no período, o que 
mostra importância do conteúdo em saúde 
bucal.  

Destacou-se em nossa pesquisa os 
unitermos de saúde bucal e herpes oral como 
os principais unitermos neste grupo de 
palavras, de uma forma geral, saúde bucal 
relaciona-se com grande parte das buscas 
realizadas  e indica um papel positivo no 
controle e melhoria da saúde pelo indivíduo, já 
a manutenção de IVP elevado para o unitermo 
“herpes oral” também demonstrou uma 
preocupação da comunidade, uma vez que 
dados da Federação Médica Brasileira 
indicaram que até 95% da população brasileira 
podem apresentar herpes oral11, isto reforça a 
importância de medidas educativas nesta área 
buscando difundir informações corretas de 
diagnóstico e tratamento.  

Nesta pesquisa foram observadas 
alterações conforme o decorrer dos meses 
para as palavras pesquisadas. Este efeito de 
sazonalidade é justificado conforme o período 
do ano, podendo existir uma influência dos 
períodos de férias, ano letivo escolar, 
mudanças de rotina nos hábitos, isto justifica 
alterações que ocorrem ao longo dos períodos 
avaliados5,6,10. Estas mudanças de 
sazonalidade já foram demonstradas em 
outros tipos de estudos clínicos na literatura12. 

Por outro lado, pode ser que a 
sazonalidade não tenha o mesmo efeito na 
área de estética uma vez que a busca pelo 
interesse pode se comportar de uma forma 
diferente. Estes dados demonstraram uma 
padrão crescente para algumas buscas 
retratado pelo IVP, estas informações estão 
concordantes com outra pesquisa na área de 
cirurgia de implantes dentários e cirurgia 

estética facial, o qual relatou ampliação do 
interesse ao longo dos últimos anos13.   

De fato, os unitermos na área de 
estética dentária e facial tiveram um 
comportamento diferente. A busca por 
palavras-chave na área de estética dentária 
tem indicado para algumas áreas uma elevada 
procura, como em clareamento dentário ou em 
outras áreas em desenvolvimento mais 
recentemente. Isto está de acordo com 
pesquisa recentemente publicada, que indica 
um papel mais atual da comunidade em buscar 
procedimentos estéticos minimamente 
invasivos13. No Brasil, há um aumento na 
busca pelo termo clareamento dentário. Isto é 
justificado por meio de matérias na mídia que 
retratam e abordam a busca por esta 
modalidade de tratamento estético, indicando 
um aumento de procura em até 30% em 
201914. O grande interesse da população pelo 
tema, fez as indústrias aumentarem a oferta 
por produtos de autoaplicação, com a 
promessa de resultados similares aos obtidos 
pelos cirurgiões-dentistas a um preço mais 
acessível15. Esta informação mostra a 
relevância de uma adequada conscientização 
da comunidade, da grande importância da 
realização desse procedimento apenas com o  
acompanhamento e prescrição clínica por 
profissionais habilitados. Ainda neste aspecto, 
as demais palavras relacionadas a reabilitação 
oral como facetas e lentes de contato tem 
ampliado o interesse na comunidade, porém 
não semelhantemente, ao clareamento 
dentário. Isto pode ser inerente ao 
desconhecimento da sociedade em relação a 
termos utilizados na busca. Todavia, em 
relação a palavra harmonização e 
preenchimento, observamos um aumento de 
IVP recentemente. Em relação a harmonização 
facial é perceptível o aumento no último ano 
de2019, isto também vem de encontro com a 
aprovação como especialidade pelo Conselho 
Federal de Odontologia, o qual reconheceu 
esta área como uma especialidade 
odontológica na resolução CFO 198/201916. 
Neste aspecto o CFO lançou uma medida nova 
para especificar as indicações e possibilidade 
de atuação do profissional especialista CFO 
230/202017. Torna-se, assim, muito importante 
que as instituições de ensino superior em 
Odontologia possam capacitar da melhor forma 
possível o profissional, que irá realizar o 
procedimento e diante de uma maior busca de 
informações sobre o tema, também realça o 
impacto na comunidade pela busca na área de 
estética facial.  

Há limitações neste estudo conforme já 
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relatado na literatura, os dados são oriundos 
de usuários da plataforma Google com um 
algoritmo único., Em outras plataformas de 
busca não foi realizada uma comparação, 
assim como os dados obtidos retratam 
informações específicas de usuários com 
acesso à internet neste período avaliado., É 
importante destacar que buscas podem ser 
duplicadas pelo mesmo usuário ou resultados 
podem ser ampliados devido a campanhas de 
saúde e mídia regional5,18,19. Outro ponto 
importante relaciona-se à amostra avaliada, é 
difícil analisar a amostragem correta da busca 
realizada e determinar se os dados oriundos 
estão contemplando adequadamente 
diferentes subgrupos4,13. Os unitermos 
escolhidos também podem refletir uma 
limitação, principalmente, na área de estética, 
porque ainda são de domínio de pessoas com 
acesso a informação de campanhas de saúde 
e estética dentária. Estudos mais amplos 
envolvendo diferentes unitermos, palavras 
usuais a comunidade e com dados específicos 
para estados e regiões do Brasil devem ser 
realizados nos próximos anos.  

Por fim,  os estudos na área 
considerando o uso de GT são relevantes uma 
vez que contribuem para avaliação do padrão 
de busca de informações nesta importante 
plataforma, assim como interesses de 
variações regionais e sazonais, permite 
também um adequado estudo de doenças, 
procedimentos em saúde que podem estar 
aumentando a demanda por busca de 
informações na internet4,5,13,20.  
CONCLUSÃO 

Com base na metodologia empregada e 
nos resultados obtidos concluiu-se que o 
unitermo com maior índice de procura foi 
“clareamento dentário”. Dentro deste grupo na 
área de estética dentária e facial, também se 
destacou o aumento crescente no último ano de 
harmonização facial. No contexto geral, este 
grupo de palavras foi o que apresentou o maior 
crescimento nos últimos anos. A busca pelos 
unitermos em saúde bucal demonstrou um 
equilíbrio entre as diferentes palavras com 
maior destaque para saúde bucal e herpes oral. 
Porém, estudos mais amplos devem ser 
realizados avaliando diferentes unitermos, 
palavras usuais da comunidade e considerando 
as diferentes características de regiões e 
sazonalidade.  
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